
Bereich: Restaurant / Webdesign / responsive Design / UX
Auftraggeber: tsb GmbH
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Webkonzept, Screendesign, Entwicklung



Bereich: HNO-Praxis / Logoentwicklung / Corporate Design /  
Webdesign / responsive Design / UX
Auftraggeber: Dr. Marc Unkelbach
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Webkonzept, Screendesign, Entwicklung, Printmedien

HNOmedic
kompetent .menschl ich .nah



Bereich: freie Übersetzerin / Logoentwicklung und Website
Auftraggeber: Karin Moeller
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Webkonzept, Screendesign, Entwicklung



Bereich: Sprech- und Sprechtherapie / Logoentwicklung und Website
Auftraggeber: Nicolin Bähre
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Webkonzept, Screendesign, Entwicklung



Bereich: Kinderarztpraxis / Logoentwicklung, Website
Auftraggeber: Dr. Brunnhölzl und Dr. Grimberg
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Webkonzept, Screendesign, Entwicklung



Bereich: Kinderarztpraxis / Maskottchen
Auftraggeber: Dr. Brunnhölzl und Dr. Grimberg
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Konzept und Design: mai+



Bereich: Kinderarztpraxis / Infografiken Praxis
Auftraggeber: Dr. Brunnhölzl und Dr. Grimberg
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Konzept und Design: mai+



Bereich: Kinderarztpraxis / Flyer und Kindermeßlatte
Auftraggeber: Dr. Brunnhölzl und Dr. Grimberg
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Konzept und Design: mai+



Bereich: Fachbuchverlag / Bannerkampagne
Auftraggeber: Beck Verlag
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzept / Text / Gestaltung
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Bereich: katholische Familienbildungsstätte / Broschüren
Auftraggeber: Haus der Familie
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Konzept und Design: mai+



Bereich: katholische Familienbildungsstätte / Website
Auftraggeber: Haus der Familie
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Konzept und Design: mai+



Bereich: Medienberatung / Keyvisual Website und Broschüre
Auftraggeber: deseo münchen
Ausführende Agentur: deseo münchen
Artdirektion: Ursula Maichen

Medienberatung der Wirtschaft

Konferenzräume
Übertragungstechnik

Event-
Messeveranstaltungen+ Radiobeiträge

Tonstudiotechnik+

Filmproduktion
Medientechnik+

Kommunikationstraining
Persönlichkeitsentwicklung+ Presse-

Öffentlichkeitsarbeit+

+

Kommunikationstraining
Persönlichkeitsentwicklung+

+

Presse-
Öffentlichkeitsarbeit+

Filmproduktion
Medientechnik+

Radiobeiträge
Tonstudiotechnik+

Event-
Messeveranstaltungen+

Konferenzräume
Übertragungstechnik+

Medienkompetenz aus einem Haus.

Warum unser Netzwerk einzigartig ist.

Occus restius est, aut rerum la dia volo mo et fugita que sume labo. Ex 

et eturerume nihiciet explab inullaccae sent etur, to ea quiam quatem 

re ex exceprerum dolor rero quibusa perciet ipidendaeces audaecum 

aut que maximus alit et et, ut qui corum rernatur, ommo qui con pliquis 

doluptium expel eseratem volesci nusdaessint volupta di ne pror as 

repererundae endemodis que suntempedi cus aut as cor alit perese ven-

tesecto modis autatur aboria volupta temporesci que magniet, ut vent. 

Ucit venecup tatenis nonsed que quam, sumqui arum quibusam earchil 

libus. Ectur re digent ut omnimusandae expla perum 

volupient quiduci anducit volestora venissi muscia 

quidemporio. Itame num volupta comnihit dentenihil ip-

sam volorecto veles audion commolum audandam, ten-

dae excepra temporeste cones ut volo intiaeperit ide 

velestorat la volore mo qui voloriam harum quati dus 

autesto rehenih itatio te consed quam, sequis magnatiant a id quiam id 

ulpa ea dolorem int ut occusam idem harum velessimpe qui que dendige 

ndandis etus, volorum simo blanditat offi ciet vellabo resendit utem cum 

es et ipidus que alitemp orehenti ut voloris dia voles re, con endempe 

volo ditium, opta quo experion etus.

Dolupta debisci musapit ilisquae 

velecup itiatis eumquo voluptam 

et imin corem num fugiam.

Ihre Ansprechpartner:

Nicole Scherbe

Geschäftsführerin

Telefon (089) 55 178-367

Telefax (089) 55 178-366

nicole.scherbe@mbw-team.de

Peter Bockhardt

Prokurist, Leiter Controlling

Telefon (089) 55 178-242

Telefax (089) 55 178-91-242

peter.bockhardt@mbw-team.de

Simone Pohler

Leiterin Konferenzzentrum

& Marketing Management

Zur Zeit in Elternzeit

Bitte wenden Sie sich an Nicole Scherbe

Joachim Schwichtenberg

Leiter Mediendienste

Telefon (089) 55 178-387

Telefax (089) 55 178-386

joachim.schwichtenberg@mbw-team.de

Christoph Spiegel

Leiter Eventmanagement

Telefon (089) 55 178-194

Telefax (089) 55 178-366

christoph.spiegel@mbw-team.de

Esther Janitschek

Assistentin der Geschäftsführung

Telefon (089) 55 178-324

Telefax (089) 55 178-366

esther.janitschek@mbw-team.de

mbw | Medienberatung der Wirtschaft

Max-Joseph-Straße 5

80333 München

Telefon (089) 55 178-324

Telefax (089) 55 178-366

offi ce@mbw-team.de



Bereich: Elektroauto / Event
Auftraggeber: Siemens
Ausführende Agentur: planworx
Artdirektion: Ursula Maichen



Bereich: Softwareentwicklung / Produktflyer
Auftraggeber: Schäuffelhut Berger
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Gestaltung / Infografik

	 File Transfer (Core Modul) 
 +		Zeitgesteuert 
 +			Datenquellen: FTP, S-FTP, Network Share
 +		Fehlertolerant und robust 
 +		Proxy Unterstützung 
 +				weiter Transportprotokolle auf Anfrage
	

			Archiv (Core Modul)
 +		Zuverlässig
 +		Historisiert
 +		Speichereffizient
 +		Zugriff über FTP und HTTP
 

			Benachrichtigungen (Core Modul)
 +		Bei Änderungen im Archiv
 +		via E-Mail oder HTTP REST
 +			weiter Integrationsmöglichkeiten auf Anfrage

			Verarbeitung (Processing Module)
 +			Verbreitung nutzt Daten aus dem Archiv
 +			Funktionalität modular erweiterbar
 +			Module für Inhaltliche Auswertung,  

z.B. für Preis- und Lagerdaten
 +			Module für ETL, z.B. Datenbankimport
 +		weiter Informationen auf Anfrage

			Reporting
 +			regelmäßiger Statusbericht  

über Änderungen im Archiv 

			Benutzerrechte und Rollen
 +		Benutzerrechte (Core Modul)
 +			Rollen: Administrator, Manager,  

Archivbenutzer (Core Modul)
 +			Active Directory Integration (SSO)  

(Enterprise Modul) 

			Überwachung (Enterprise Modul)
 +		Integration in Nagios möglich
 +		Java JMX Schnittstelle
 +			Überwachung aktiver Komponenten  

(IO-Fehler, Verarbeitungsfehler)

File Transfer

Benachrichtigungen

Archiv

Benutzerrechte und Rollen

Verarbeitung Reporting

Überwachung

S O F T WA R E  E N G I N E E R I N G

MarketWave beobachtet für Sie externe Datenquellen und reagiert selbständig auf Änderungen. 

MarketWave ruft neue oder veränderte Datenlieferungen automatisch ab, speichert diese im  

integrierten Archiv und versendet Benachrichtigungen an interessierte Nutzer oder weitere  

Systeme. Diese können die Dateien je nach Berechtigung aus dem Archiv abrufen und verarbeiten

MarketWave ist ein modulares System. 
Das Core Modul enthält die elemen­
taren Funktionen für Dateiüberwachung 
und ­transfer, sowie Archi vie rung, Be­
nachrichtigung und Be nu tzerrechte. 
MarketWave prüft die Datenquelle zu  
konfigurierbaren Zeitpunkten auf Ände­
rungen und speichert diese im Archiv. 
Fehler während der Dateiübertragung  
werden erkannt und protokolliert. Das 
Archiv speichert alle Änderungen histo­
risiert ab. Berechtigte Personen können 
mit dem Webbrowser auf das Archiv 
zugreifen. Für die Integration mit ande­
ren Systemen stehen Schnittstellen be­
reit. Änderungen im Archiv können eine 
Benachrichtigung via E­Mail an Benut­
zer auslösen. Für den einfachen und 
direkten Zugriff enthält die E­Mail einen 
Link auf die neuen Daten im Archiv. Eine 
tägliche zusammenfassende Meldung 
aller Änderungen per E­Mail kann auch 
dann versendet werden, wenn der Da­
tenlieferant keine Neuerungen zur Ver­
fügung stellt.

Das Enterprise Modul ergänzt Market­
Wave um Anforderungen der Unter­ 
nehmens­IT. Die Moni toring­Schnitt­ 
stelle erlaubt die Überwachung aktiver 
Komponenten (z.B. mit Nagios) und die  
zeitnahe Erkennung  von Fehlern, wie  
z.B. abgelaufene Passwörter, Netzwerk­ 
probleme, Fehler bei der Datenüber ­ 
tragung oder Speicherplatzmangel.  

Die Integration mit dem Microsoft  
Active Directory erleichtert berechtigten 
Nutzern den Zugriff auf MarketWave 
durch verzicht auf zusätzliche Pass­ 
wörter. Individuelle Processing Module
ergänzen MarketWave um fachspezifi­
sche Logik und Funktionen wie z.B. Ent­
schlüsselung, Datenkonvertierung und 
­aufbereitung sowie Datenbank import.

MarketWave
Das intelligente Dateiarchiv für Unternehmen

Schäuffelhut Berger GmbH
Dachauer Str. 44a
80335 München

Telefon: 089/124 13 73­0
Telefax: 089/124 13 73­99
info@schaeuffelhut­berger.de

WIR SIND FÜR SIE DA
PERSÖNLICH UND PER POST:



Bereich: Autoindustrie
Auftraggeber: pech und schwefel
Ausführende Agentur: pech und schwefel
Verantwortlicher Bereich: Infografik



Bereich: Hörbuchverlag / Buchvorschau
Auftraggeber: audio media verlag
Ausführende Agentur: dsh 
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Kreation



Bereich: Hörbuchverlag / Buchvorschau
Auftraggeber: audio media verlag
Ausführende Agentur: dsh 
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Kreation



Bereich: Hörbuchverlag / Hörbuchcover
Auftraggeber: audio media verlag
Ausführende Agentur: dsh 
Verantwortlicher Bereich: Kreation, Composing



Bereich: Verlagswesen / BRshop Jahreskatalog
Auftraggeber: BRW service
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Composing, Gestaltung, Printproduktion



Bereich: Verlagswesen / BRshop Jahreskatalog
Auftraggeber: BRW service
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Composing, Gestaltung, Printproduktion



Bereich: Verlagswesen / BRshop Tüte
Auftraggeber: BRW service
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Composing, Gestaltung



Bereich: Verlagswesen / Logoentwicklung und Covergestalung
Auftraggeber: wissen|media.verlag
Ausführende Agentur: dsh
Verantwortlicher Bereich: Gestaltung



Bereich: Verlagswesen / Logovermassung, Coververmassung
Auftraggeber: wissen|media.verlag
Ausführende Agentur: dsh
Verantwortlicher Bereich: Gestaltung



Bereich: Verlagswesen / Frankfurter Buchmesse
Auftraggeber: Bertelsmann, Wahrig
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung



wissen
Alles,
was Kinder

www.wissenmediaverlag.de

wollen

Bertelsmann Kinderbibliothek – 
die umfassende Nachschlagebibliothek 
für wissbegierige Kinder

Die tolle 
Geschenkidee

Bereich: Verlagswesen / Produktanzeige, POS-Plakat
Auftraggeber: Bertelsmann, wissen.media|verlag
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Foto, Gestaltung



4

das steckt in der Kartoffel.

Von Pommes bis Gnocchi

Mehlig, fest 
oder einfach lecker

Lorem ipsum dolor sit aet, consec-
tetur adipiscing elit, sediam nonumy 
nibh euismod tincidunt ut laoreet 
dolore agna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veniam, quis 
nostis nisl ut aliquip ex.

Ut wisi enim ad minim veniam, 
quis nostrud exerci tation ullamcor-
per suscipit lobortis nisl ut aliquip 
ex ea commodo consequat. Duis au-
tem vel eum iriure dolor in hendrerit 
in vulputatdolore magna aliquam.

Lorem ipsum dolor sit aet, con-
sectetur adipiscing elit, sediam 
nonummy nibh euismod tincidunt 
ut laoreet dolore agna aliquam erat 
volutpat. Ut wisi enim ad minim veni-
am, quis nostis nisl ut aliquip ex.

Vitamine, F
ol

sä
ur

e,
Eiweiss

Kalzium
, M

a
gn

es
ium

Kohle
nh

yd
ra

te

Vitamin
e,

 F
ol
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ure

Lorem ipsum dolnlor sit aet, 
consectebnitur adipiscing elit, 
sediam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolo-
re agna aliquam erat volutpat. 
Ut wisi enim ad minim veni-
am, quis nostis nisl ut aliquip 
ex. Lorem ipsum dolor sit aet, 
consectetur adipiscing elit, se-
diam nonummy nibh euismod 
tilore agna aliquam erat volutlo-
re agna aliquam erat volutlore 
agna aliquam erat volutncidunt 
ut laoreet dolore agna aliquam 
erat volutpat. Ut wisi enim ad 
minim veniam.
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ob erdapfel,
flezbirn oder knulle,

Vielfalt ist ihre Stärke.

Bereich: Lebensmittelindustrie / Kartoffelkampagne
Auftraggeber: CMA
Ausführende Agentur: ketchum 
Verantwortlicher Bereich: Gestaltung



Bereich: landwirtschaftliche Solidargemeinschaft / Informationsbanner
Auftraggeber: UNSER LAND
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung

Weil wir wissen, 
wo’s herkommt!

Streuobstwiesen sind ein einzigartiger Lebensraum für 

Menschen, Tiere und Pfl anzen sowie eine große Bereicherung

für das Landschaftsbild. Sie wirken sich sehr positiv auf das 

lokale Klima aus und sind wichtig für die biologische Vielfalt.

Über 5000 unterschiedliche Tier- und Pfl anzenarten sind auf 

einer Streuobstwiese beheimatet. Ihr Lebensraum ist geschützt, 

wenn die Obstbäume ohne chemischen Pfl anzenschutz 

bewirtschaftet werden – wie bei UNSER LAND.

In den Baumkronen lassen sich Greif- und Singvögel nieder. Blätter, 

Blüten und Früchte sind eine reiche Nahrungsquelle für Bienen, 

Hummeln und Schmetterlinge. In der Krautschicht am Boden fi nden 

Igel und Schnecken, Spinnen, Laufkäfer, Ameisen und Heuschrecken 

das ganze Jahr über ausreichend Nahrung. 

WUSSTEN SIE, DASS die Bienen für die Bestäubung der 

Obstbäume eine ganz entscheidende Rolle spielen?

Hier schließt sich der faszinierende Kreislauf der Natur. 

Denn die Bienen sind mitverantwortlich dafür, wieviel 

Früchte die Obstbäume tragen. Um 500 g  UNSER LAND Honig 

zu produzieren, fl iegen die Bienen bis zu 2,5 Millionen Blüten an. 

Sie garantieren durch Bestäuben den Artenreichtum unserer 

heimischen Flora und sichern somit reiche Ernten.

UNSER LAND will im Einklang mit der Natur die 

Lebensgrundlagen von Menschen, Tieren und 

Pfl anzen erhalten.

Artenvielfalt
statt Monokultur
UNSER LAND fördert die 

biologische und regionale Vielfalt

D I E  S T R E U O B S T W I E S E

Weil wir wissen, 
wo’s herkommt!

Die Streuobstwiese ist ein großes Geschenk für unsere 

Kulturlandschaft. Sie gilt als eines der artenreichsten Biotope 

in unserer Region und bietet daher zahlreichen Pfl anzen- und 

Tierarten einen wunderbaren Lebensraum. Außerdem gedeiht hier 

eine große Vielfalt von Obstsorten. 

Durch den weiten Stand der hochstämmigen Obstbäume 

fallen viel Licht und Sonne auf die Krautschicht am Boden der 

Streuobstwiese. Hier wachsen viele Arten von blühenden 

Wiesenkräutern, die Tieren und Insekten eine gute 

Nahrungsquelle bieten. Streuobstwiesen können zweifach 

genutzt werden – als Obstgarten und als Wiese. 

WUSSTEN SIE, DASS der UNSER LAND Streuobstsaft zu 

den beliebtesten UNSER LAND Lebensmitteln zählt?

Jeder Streuobstapfelsaft ist nach seinem eigenen Landkreis 

benannt und hat seinen ganz individuellen Geschmack. Dieser 

Apfelsaft ist nicht nur ein wertvolles Getränk. Er ist auch 

Botschafter der Idee, die Lebensgrundlagen für Menschen, 

Tiere und Pfl anzen in der Region für nachfolgende Generationen 

zu erhalten.

UNSER LAND fördert den Erhalt und den Ausbau 

regionaler Strukturen und  Wirtschaftskreisläufe. 

Damit erhöht UNSER LAND den Wertschöpfungsprozess 

in der Region.

Paradies für 
zarte Pfl anzen
UNSER LAND fördert die 

biologische und regionale Vielfalt

D I E  S T R E U O B S T W I E S E

Weil wir wissen, 
wo’s herkommt!

Schatzkammer 
der Natur

Die Streuobstwiese ist eine traditionelle Form des Obstanbaus, 

deren Anfänge über 2000 Jahre zurück reichen. Der Streuobstanbau 

bietet Sortenvielfalt mit vielen Geschmacksvarianten. Auf Wiesen 

oder Weiden werden verschiedene Sorten von Obstbäumen in 

lockerer Verteilung angepfl anzt. Zum Streuobst gehören Äpfel, 

Birnen, Kirschen, Zwetschgen und Walnüsse. 

Für UNSER LAND bewirtschaftete Streuobstwiesen sind ein 

Garant für gesunde Ernährung, denn hier wird kein chemischer 

Pfl anzenschutz eingesetzt. Zur Erntezeit liefern sie eine Vielfalt an 

frischem Obst. Darüber hinaus gibt es wohlschmeckenden Apfelsaft, 

Fruchtaufstriche, Eingekochtes, Dörrobst, sowie Most, Brände und 

Liköre. Wer frische oder verarbeitete Produkte von UNSER LAND 

Streuobstwiesen kauft und genießt, unterstützt gute Erzeugnisse 

seiner Region.

WUSSTEN SIE, DASS die Zukunft der Streuobstwiesen 

abhängig vom Schutz der biologischen Vielfalt ist?  

UNSER LAND hat streng kontrollierte Richtlinien zur 

Erhaltung und Förderung des Streuobstanbaus. 

UNSER LAND Richtlinien gehen über das gesetzlich 

geregelte Maß in der konventionellen Landwirtschaft 

hinaus. Sie sollen so ökologisch wie möglich und 

wirtschaftlich tragfähig sein.

UNSER LAND fördert die 

biologische und regionale Vielfalt

D I E  S T R E U O B S T W I E S E



Bereich: Sprachenschule / Logoentwicklung und Website 
Auftraggeber: Modolingo
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Webkonzept, Screendesign, Entwicklung



Bereich: Sprachschule / Homepage
Auftraggeber: modolingo
Ausführende Agentur: eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: interaktive Infografik 



Bereich: Sprachenschule / Logo, Direktmailing, Gutschein
Auftraggeber: Modolingo
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung



4 Wege, ein Ziel: Ihr Lernerfolg!

IHRE VORTEILE

Persönliches Training,  
da enger Kontakt  
zwischen Trainer  
und Teilnehmer.

IHRE VORTEILE

Zeitersparnis, kostengünstig,  
kürzere Trainingszeiten möglich, 

zeitlich und räumlich flexibel.

IHRE VORTEILE

Kostenersparnis durch 
Zusammenfassung der  
Teilnehmer von unterschiedlichen 
Standorten; orts- und zeitunab-
hängiges Lernen; individuelle 
Trainingsdauer.

IHRE VORTEILE

Standortübergreifende, 
einheitliche Lösung;  

reduzierter Admini- 
strationsaufwand; 

kostengünstig;  
orts- und zeitunab-

hängiges Lernen.

Das Training findet am 

Telefon oder via Skype statt. 

Trainingsdauer je nach Wunsch 

30 bis 90 Minuten. Absolute 

Flexibilität durch individuelle 

Gestaltung des Sprachtrainings 

durch eine ergänzende Kombi-

nation zusätzlicher Module.

Erweiterungsmodule (optional) 

Schreibtraining via E-Mail, 

Präsenztraining, Online-Learning.

 Trainingsform 

Einzeltraining.

 Zielgruppe 

Level ab B1/B2. Mit z.B. 

Präsenztraining auch für 

niedrigere Levels geeignet.

Sprachen 

Alle lebenden Fremdsprachen, 

auch Deutsch als Fremdsprache.

Einsatzgebiete  

Flexibel.

Anwendungsbereiche 

Alle Branchen.  

Alle Unternehmensbereiche.

Live-Unterricht am PC im 

virtuellen Klassenzimmer 

mit MODOLINGO Trainern. 

1-4 Teilnehmer pro Sitzung. 

Flexibel durch frei wählbare 

Sitzungsdauer.

Erweiterungsmodule (optional) 

Online-Learning.

 Trainingsform 

Einzel-, Gruppentraining.

 Zielgruppe 

Alle Levels (A1-C2), alle Inhalte.

Sprachen 

Alle lebenden Fremdsprachen, 

auch Deutsch als Fremdsprache.

Einsatzgebiete  

Flexibel.

Anwendungsbereiche 

Alle Branchen.  

Alle Unternehmensbereiche.

Interaktives Online-

Sprachtraining – begleitet 

durch Ihren persönlichen 

muttersprachlichen Coach. 

Der Teilnehmer kann sich sein 

Training individuell gestalten.

Erweiterungsmodule (optional) 

Präsenztraining, Sprachtraining 

via Telefon, virtuelles Training.

 Trainingsform 

EInzeltraining.

 Zielgruppe 

Levels: A1-C1.2;  alle Inhalte.

Sprachen 

Englisch, Deutsch, Italienisch, 

Französisch, Spanisch; 

zahlreiche Benutzersprachen.

Einsatzgebiete  

Flexibel.

Anwendungsbereiche 

Alle Branchen.  

Alle Unternehmensbereiche.

Der Trainer unterrichtet in 

Ihrem Unternehmen oder bei 

Modolingo nach der Modolingo-

Methode. Geeignet für 1 – 8 

Teilnehmer pro Gruppe.

Erweiterungsmodule (optional)

Online-Learning.

Trainingsform 

Einzel-, Gruppentraining, 

Seminare, Coaching.

Zielgruppe 

Alle Levels (A1-C2), alle Inhalte.

Sprachen 

Alle lebenden Fremdsprachen, 

auch Deutsch als Fremdsprache.

Einsatzgebiete 

Deutschlandweit, Österreich.

Anwendungsbereiche 

Alle Branchen.  

Alle Unternehmensbereiche.

Sprachtraining via TelefonPräsenztraining Virtuelles Training Online-Learning

Lernen Sie  
WANN, WO und 

WIE Sie wollen!

Kontaktieren Sie uns! Wir beraten Sie gerne: +49 89 2101982-0 oder info@modolingo.de

classic flexible onlinevirtual

Bereich: Sprachenschule / Direktmailing
Auftraggeber: Modolingo
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung



Bereich: Verlagswesen / Kundenbindungs-Kampagne, Printmailing
Auftraggeber: GWV Fachverlag Wiesbaden
Ausführende Agentur: Putschies
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung



Bereich: Verlagswesen / Kundenbindungskampagne, Online Gewinnspiel
Auftraggeber: GWV Fachverlag Wiesbaden
Ausführende Agentur: Putschies
Verantwortlicher Bereich: Screendesign



Bereich: Weinhandel / Produktkatalog
Auftraggeber: Saffer Wein GmbH
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung, Produktion



Bereich: Weinhandel / Produktkatalog
Auftraggeber: Saffer Wein GmbH
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung, Produktion



Bereich: Weinhandel / Produktkatalog
Auftraggeber: Saffer Wein GmbH
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung, Produktion



Bereich: Weinhandel / Produktkatalog
Auftraggeber: Saffer Wein GmbH
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung, Produktion



Bereich: Weinhandel / Fachanzeige
Auftraggeber: Saffer Wein GmbH
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Konzeption, Gestaltung



Bereich: Informationsbroschüre
Auftraggeber: pro familia münchen
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Gestaltung, Produktion



Bereich: Hotelerie / Mitarbeiterzeitschrift
Auftraggeber: mercure
Ausführende Agentur: scope
Verantwortlicher Bereich: Layout



Bereich: Uhrenmagazin
Auftraggeber: Tourbillon
Ausführende Agentur: nakami lounge
Verantwortlicher Bereich: ReDesign, Produktion

102

Tourbillon | nr. 19 | HerbsT 2009 inHALt 9

intro

8 inHALt Tourbillon | nr. 19 | HerbsT 2009

intro

intro
 5  Editorial Voll daneben 
 6 Contributors Mitarbeiter im Herbst 
 8 Inhalt in dieser Ausgabe Herbst 09 
10 Events Beyer Chonometrie: 

team Beyer holt Sarasin trophy
11  Hublot Polot Gold Cup Gstaad: 

optimale rahmenbedingungen
12  Gstaad Classic Audemars Piguet: 

Alpine Symphonie für traumautos
16  Edita Gruberova: eine lebende Legende
17  Blancpain: Uhrmacher der Yachtschifffahrt
18  Jaeger-LeCoultre: 

Ein Festival voller Überraschungen 
20 Opening Cuervo y Sobrinos: Heimkehr
21  Der neue Juwelier Mezger 
22 Boutiquen Vacherin Constantin: Genfer Umzug
22  Montblanc: Paris zum Dritten
23  iWC: Flagship in Hongkong
23  Bell & ross: St. tropez
24  Jaeger-LeCoultre: Abu Dhabi
24  Jaeger-LeCoultre: Cannes
25  Audemars Piguet: Gstaad
25  Vacherin Constantin: Dreimal Hongkong
26 Charity Edox: Dragon Grand Prix 2009
27 Sponsoring Hublot segelt mit Americas Cup
28  Maurice Lacroix: Zürich Film Festival
30  Audemars Piguet: Pas de deux 
34  raid dell'Etna: Kampf gegen die Zeit
36 Markenbotschafter Montblanc: Eva Green, Jaeger-LeCoultre: 
36  Sylvester Stallone, Longines: 
36  Aishwarya rai Bachchan, 
37  Maurice Lacroix: Justin rose, 
37  Audemars Piguet: Svetlana Zakharova, 
37  Piaget: Fernando torres
38 Auszeichnungen Grand resort Bad ragaz 

ist Hotel des Jahres 2009
39  Gaia 2009: Die etwas andere Auszeichnung
40  Papst Benedikt xVi. trägt Erhard Junghans

Konsum
 94  Kolumne Stop Piracy: Kampf den Fälschungen
 96 Inside Cx Swiss Military Watch tM: rekordbrecher
 98 Portrait Der Gesang des tourbillons
102  Trend Diamanten, die schönste Wertanlage der Welt
104  Dossier Serie berühmte Uhrmacher: 

Abraham-Louis Breguet
106  Technik Ärger bei Uhrenreparaturen und 

beim Uhrenservice vermeiden
108  Sicherheit Sicherheit, zuverlässig wie eine Schweizer Uhr
110  Auktionen only Watch: Uhren für einen guten Zweck
112  Bücher Herbstlese
115  Special Aguti und Uhren: Wellen der Leidenschaft

Lifestyle
136  Ausfahrt Jaguar xFr: Kraftvolle raubkatze
138  Reisen riva Konstanz: Bijou am See
140  Auftritt Schuhe: aus einem Stück
142  Business-Lunch routes du Bonheur: Für Feinschmecker
144  Wein Vom König der Weine: 

harte Schale, weicher Kern
146  Kult ressort silenccieux vivra vieux
148  Must have Anschnallen: Exklusivste Schnalle 

für den Männerbauch

Finale
150  Nachrichten Branchenticker
151  Reaktionen Leserbriefe
152  Philosophie Der Geist und die Materie
154  Next Vorschau / impressum

42  COVERSTORY Greubel Forsey: trio Genialè 
50  Newcomer roland oostwegel: Unerschütterlich 
52   Horus sur Mesure: Ultramarinum, 

Macht über die Zeit 
54 Manufakturen Hublot: neue Manufaktur
56  Audemars Piguet: 

«grüne» Manufacture des Forges
58  Jaquet Droz: Grundsteinlegung der 

neuen Manufaktur
60  Armin Strom: investition und Aufbau 

trotz Krise
62  Vaucher Manufacture Fleurier: 

Konzentration der Kräfte 
64 Jubiläum Carl F. Bucherer: 90 Jahre
68  Hublot feiert das 100-Jahr-Jubiläum 

der tuiga in Monaco
70 Thema Christophe Claret: Ende des Schattendaseins
74  Gerald Genta & Mathias Buttet: 

Duo Explosive
75  Uhrenmanufaktur Hanhart: 

Das Geheimnis des roten Drückers
76  Im Gespräch Michel Jordi: Fünf vor Zwölf
78  nicolas G. Hayek: Die Swatch Lüge
79 Standpunkt Chopard: Big Business mit Gadaffi 
80 Szene Carlos Dias: in vino veritas
81 Skandal Arny Kapshitzer: 

ist der gefeierte Uhrenrebell ein Scharlatan?
82 Menschen Köpfe, die Geschichte(n) schreiben
84 Messen Baselworld 2010 
85  EPHJ-EPMt 2010
86 Ausstellungen Ulysse nardin Email Kollektion: 

Eine reise durch das Land der Mitte
87  Cartier Schmuck im Pekinger Kaiserpalast
88   Les Ambassadeurs: Grand Prix d'Horlogerie
90  Medien Watchlounge Magazin: 

Erstes Uhrenmagazin ofer der Krise
91  Werbung Piaget: neue inseratekampagne
92  Bertolucci: neue Werbekampagne
93 Internet Bertolucci – neue Website

Wirtschaft

in dieser Ausgabe Herbst 09

146

140

30 42 136

 Stop Piracy: Kampf den Fälschungen

104

115

110

 5  Editorial 
 6 Contributors 
 8 Inhalt 
10 Events 

  team Beyer holt Sarasin trophy
11  Hublot Polot Gold Cup Gstaad: 

  optimale rahmenbedingungen
12  Gstaad Classic Audemars Piguet: 

  Alpine Symphonie für traumautos
16  Edita Gruberova: eine lebende Legende
17  Blancpain: Uhrmacher der Yachtschifffahrt
18  Jaeger-LeCoultre: 
   Ein Festival voller Überraschungen 
20 Opening 
21  Der neue Juwelier Mezger
22 Boutiquen 
22  Montblanc: Paris zum Dritten

64

78

WirtSCHAFt

70 tHEMA Tourbillon | nr. 19 | HerbsT 2009 Tourbillon | nr. 19 | HerbsT 2009 tHEMA  71

Christophe Claret: 
Ende des Schattendaseins

Bislang produzierte Christophe Claret komplizierte Uhrwerke vorwiegend für andere noble Uhren-

hersteller, ohne selbst dabei namentlich in Erscheinung zu treten. 2009, zum 20-jährigen Bestehen 

seiner Manufaktur in Le Locle, lanciert er erstmals unter seinem eigenen Namen ein uhrmacheri-

sches Meisterwerk: den «DualTow», ein Monodrücker-Chronograph mit Planetengetriebe, Schlag-

werk und Tourbillon. Es wird nicht bei dieser Ausnahme bleiben.

Christophe Claret kam zur Uhrmacherei, 
als wäre es seine ureigenste Bestimmung 
gewesen. Diese Leidenschaft, die ihn seit 
seiner Kindheit begleitet, begründet sich in 
der Faszination für hochpräzise Feinmecha-
nik, wie sie nur in Armbanduhren zu fi nden 
ist. ihre Komplexität und Perfektion wur-
de mehr und mehr zu seinem Lebensinhalt, 
eine Kunst, die es auszuüben galt. nach den 
ersten Gehversuchen wird er von den besten 
Schweizer Spezialisten ausgebildet und in die 
Geheimnisse des Handwerks eingeführt. Er 
kauft immer komplizierte Uhren, restauriert 
und verkauft sie weiter und wagt schliesslich 
seine erste eigene Kreation.

Claret beherrscht unzählige technologien: 
tourbillons, repetitionsuhren, Schlagwerk-
uhren mit Jacquemart-Figuren, Chronogra-
phen mit Flyback- oder rattrapante-Funktion, ewige Kalender mit 
rücklauf, und sucht hierbei die Perfektion in allen Bereichen, vom 
Design und der CAD-Simulation eines neuen Uhrwerks bis hin zur 
Endmontage der einzigartigen Meisterwerke.

Anonymos mit High-Tech Maschinenpark

Seit 1987 liefert der ursprünglich aus Lyon stammende Claret exSeit 
1987 liefert der ursprünglich aus Lyon stammende Claret exklusive 
Uhrwerke an noble Uhrenhersteller wie Harry Winston, Guy Ellia, 
Ellicott, DeLaCour oder Jean Dunand. Als Schöpfer mehrerer Welt-

premieren entwickelt der «Künstler unter 
den Uhrmachern» seine ideen im Geiste der 
Marke der Kunden, die seine komplizierten 
Uhrwerke «einkleiden». 1989 gründet er 
sein eigenes Unternehmen in La Chaux-de-
Fonds, im schweizerischen Jura, und zieht 
einige Jahre später auf die Höhen von Le 
Locle in das 1860 vom illustren dänischen 
Uhrmachermeister Urban Jürgensen für sei-
ne Enkelin erbaute Anwesen «Soleil d’or 
Manor». Zu dem Gebäude sind mittlerweile 
zwei neue hinzugekommen, die auch für die 
Uhrwerksherstellung bestimmt sind. Staub-
freie Atmosphäre, kontrollierte Umgebungs-
temperatur und teilweise sogar Schallisola-
tion in der 2000 m² grossen Werkstatt sind 
hier Grundvoraussetzung. im Erdgeschoss 
werden die Bauteile gefertigt.

im ersten Stock wird in einer behaglichen Umgebung jedes Werk von 
Experten fein säuberlich zusammengesetzt. Das Durchschnittsalter 
seiner Gefolgsleute, die voller talente stecken, beträgt 28 Jahre. Aus 
den 17 Angestellten im Jahre 2001 wurden nunmehr über 100 Mit-
arbeiter inklusive eines Konstruktionsbüros, das in 5 Jahren um das 
Fünffache gewachsen ist. 

>

| TEXT: Karl Heinz Nuber | FOTOS: Christophe Claret S. A. |

1  Jubiläumsuhr – DualTow: Das Auslösen, Anhalten und Nullstellen wird durch 

das Schlagwerk signalisiert. 2  Die Zeit der DualTow wird über rotierende Gummi-

bänder digital angezeigt. 

KonSUMKonSUM
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1   Leo G. Linder, 

Das Unternehmen Jesus, 
Wahrheit und Wirklichkeit des frühen Christentums, 
Fackelträger Verlag
Der Leser erhält ein ganz neues, aussergewöhnlich lebendiges 
Bild des jungen Christentums, das seinen Siegeszug in einer Welt 
antritt, deren Werte gänzlich andere sind. Spannend erzählt und 
reich bebildert, eröffnet dieses Buch jedem einen verblüffend 
leichten Zugang zum Christentum.

2  Richard A. Muller, 

Physik für alle die mitreden wollen, 
Über Atomkraft, schmutzige Bomben, Weltraumforschung, 
Solarenergie und die globale Erwärmung, Fackelträger Verlag
Der Autor erklärt einfach und anschaulich, wie die Physik unser 
Leben bestimmt. Dabei räumt er mit Vorurteilen auf und vermit-
telt ganz erstaunliche Einsichten. oder hätten Sie gewusst, dass 
Biosprit aus Zuckerrohr ungefähr achtmal effi zienter ist als der 
aus Weizen?

Herbstlese

3  Kai Diekmann,
„Die Mauer. The Wall. 
Fotografi en von 1961–1992“
Fackelträger Verlag
Dieses Buch ist ein Zeitzeuge. Ein Dokument der unmenschlichs-
ten Grenze in der Geschichte. Und ein Beweis für den Sieg der 
Freiheit.

4  Günter Höhne, 

Die geteilte Form,
Deutsch-deutsche Designaffären 1949–1989, 
Fackelträger Verlag
Das exklusive Bildmaterial – über 200 zum teil erstmals veröf-
fentlichte Abbildungen – veranschaulicht die Beiträge von Zeit-
zeugen, bekannten Produktdesignern und Publizisten aus ost und 
West. Eine faszinierende Zeitreise durch 40 Jahre deutsch-deut-
sche Designgeschichte.

5  Rita Scotti, 

Der Raub der Mona Lisa,
Fackelträger Verlag
Die wahre Geschichte des grössten Kunstdiebstahls. rita A. Scotti 
spürt dem geheimnisvollsten und aufsehenerregendsten Kunstraub 
in der Geschichte des Louvre nach.

6  Masaaki Hatsumi, 

Der Weg des Ninja – Geheime Techniken,
Verlag Dieter Born
Ein wegweisendes Buch vom lebenden Grossmeister des ninjutsu 
– erstmalig in deutscher Sprache. Dr. Masaaki Hatsumi, heute der 
berühmteste ninja-Grossmeister der Welt, beschreibt in diesem 
Buch die Essenz, Wahrheit und Weisheit des ninjutsu, einer Kunst 
der vielfältigen Formen und unzählbaren Variationen.

7  Thomas Ruhl / Wolfgang und Stephan Otto, 

Gutes Fleisch,
Fackelträger Verlag
neues Fleisch-Standardwerk für Laien und Profi s: Warenkunde, 
Hintergrundstories und rezepte von Deutschlands Spitzenkö-
chen.

8  Thomas Ruhl, 

Das Culinarium der Süsswasserfi sche,
Fackelträger Verlag
in diesem Buch lernen Sie die wichtigsten Spezies kennen, lesen 
Geschichten über den Fang und die Zucht dieser tiere und lernen, 
wie man sie in der Küche richtig zubereitet. Für Fortgeschrittene 
haben einige der besten Köche Deutschlands kreative Fischrezepte 
für dieses Buch erarbeitet.

9  Tilar J. Mazzeo / Andreas Wirthensohn, 

Veuve Clicquot: 
Die Geschichte des Champagner-Imperiums 
und der Frau, die es regierte, 
Hoffmann & Campe Verlag
Die grosse Dame des Champagners – die Geschichte eines tempe-
ramentvollen Weins und einer einzigartigen Frau. Achtung: Be-
rauschend!

10  Helge Sternke, 

Alles über Herren Schuhe,
Nicolai Verlag
Wer alles über die Herstellung und die Geschichte des Herren-
Mass-Schuhs erfahren möchte, ist mit diesem Buch richtig bera-
ten. Die gute Ausstattung des Buchs und der sehr günstige Preis 
machen das Lesevergnügen komplett. 
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Bereich: Covergestaltung
Auftraggeber: südwest Verlag / RandomHouse
Ausführende Agentur: Schwecke Müller Werbeagentur
Verantwortlicher Bereich: Layout



Reinkommen und Reise gewinnen!
Holen Sie sich hier Ihre Spielerkarte und nehmen Sie an der Verlosung teil.

DAS ECKIGE
MUSS IN DAS

RUNDE

Bereich: Reisebüro / Plakat, Mailingaktion, Bierglas
Auftraggeber: Reiseveranstalter
Ausführende Agentur: Kochan & Partner
Verantwortlicher Bereich: Gestaltung, Druckvorbereitung

Tel.: 09832 / 70 81 01 • info@reisebuero-wassertruedingen.de

UNSER TEAM FÜR SIE:
BEST Reisebüro
Wassertrüdingen GmbHMarktstraße 8 a
91717 Wassertrüdingen

info@reisebuero-wassertruedingen.de

Wassertrüdingen GmbH

VOLLTREFFERLANDEN
UND GEWINNEN!



Bereich: mcbw 2012
Auftraggeber: bayern design
Ausführende Agentur: Kochan & Partner
Verantwortlicher Bereich: Projektbegleitung, Gestaltung, Druckvorbereitung

44 45

70

di – So | 7 . – 12 . feb | 
täglich 12 .00 > 18 .00
kReatiV dialOg  
der geneRatiOnen
universal design gmbh
+ workshop

70

di – So | 7 . – 12 . feb | 
täglich 12 .00 > 16 .00
design award 2012  
zur mcbw – powered by 
FaShiOn FOR hOme
fashion for home gmbh
+ podiumsdiskussion
+ vernissage

70

di – So | 7 . – 12 . feb | 
täglich 11 .00 > 20 .00
uniVeRSal tRain
neomind design studio
+ ausstellung

70

di – So | 7 . – 12 . feb | 
täglich 10 .00 > 20 .00
Zu SchÖn um müll Zu Sein
world of eve ug
+ workshop

70

mo – Sa | 13 . – 18 . Jan | 
täglich 10 .00 > 18 .00
unplugged.  
bureau mirko borsche.  
design works!
die neue sammlung –  
the international  
design museum munich

70

mo – Sa | 13 . – 25 . Jan | 
täglich 18 .30 > 13 .00
in Form gegossen –  
internationale keramik
handwerkskammer für  
münchen und oberbayern

70

di – Fr | 7 . – 10 . feb | 
täglich 15 .00 > 18 .00
Speedografie und  
Fototachistischen
ifog akademie  
design & kommunikation

70

di – Fr | 28 . – 31 . okt | 
täglich 10 .00 > 18 .00
the line of beauty –  
die großen bmw coupés  
und cabrios
bmw museum

70

di – So | 7 . – 12 . feb | 
täglich 10 .00 > 19 .00
Soup_er!
wiedemann werkstätten

70

di – So | 7 . – 12 . feb | 
täglich 11 .00 > 20 .00
twelVe / show –  
ausstellung der Fakultät  
für design
hochschule münchen –  
fakultät für design

auSStellungen | VeRniSSagen

58 59di domi Fr Sa Sodi domi Fr Sa So

FUTURE civilisations

11. Feb
10 .00  >

17 .00

Soup_er!

superlative küchen von 
wiedemann werkstätten: der größte betonblock,  
die höchste küchenwand, die längsten eichen-
balken, die massivste schublade, die kleinste  
küche, die wandelbarste küche, die küche mit  
dem schönsten ausblick, die mit dem meisten 
stauraum, die mit dem ausgeklügeltsten innen - 
leben,  . . . alles außer normal . eine ausstellung in 
auszügen .  

dienstag bis freitag: 10 .00 bis 19 .00 uhr,  
samstag: 10 .00 bis 17 .00 uhr . 

die küche in aktion erleben sie täglich  
in der kochgarage . 

auSStellung

ORt
wiedemann werkstätten 
brienner str . 10 
80333 münchen

VeRanStalteR
wiedemann werkstätten 
www .wiedemann- 
werkstaetten .de

anmeldung
kostenfrei und nicht  
anmeldepflichtig

7. Feb 
täglich 10 .00 > 19 .00

The Line of Beauty –  
Die großen BMW Coupés  
und Cabrios

das bmw museum widmet  
der entwicklung der großen 

coupés und cabrios der marke eine eigene wechsel - 
ausstellung: in der schüssel wird eine zeitreise 
durch die welt eleganter und luxuriöser sportwagen 
geboten . die ausstellung richtet ihren fokus gezielt 
auf das design und die designentwicklung . anhand 
von insgesamt 14 exponaten aus der zeit von 1937 
bis 2011 werden entwicklungslinien aufgezeigt . auch 
erinnern originale handzeichnungen aus dem bmw 
group archiv an die lange tradition des designs .  
die besondere klammer zwischen vergangenheit 
und zukunft schafft ein projekt, das im sommer  
2011 vom bmw museum mit designklassen von drei 
international renommierten design- und kunsthoch-
schulen initiiert wurde . die ausstellung mit ihren 
historischen und aktuellen exponaten hat studie-
rende zu neuen formen und gedanken angeregt .  
die ergebnisse des projekts – ein breites spektrum 
grafisch-künstlerischer interpretationen und 
handwerklicher leistungen – sind in der  
ausstellung zu bewundern .

auSStellung

ORt
bmw museum 
am olympiapark 2 
80809 münchen 

VeRanStalteR 
bmw museum 
www .bmw-welt .com

anmeldung
näheres zu gebühr und  
zur anmeldung www .mcbw .de

7. Feb
täglich 10 .00 > 18 .00

FUTURE technologies

FUTURE civilisations



Bereich: Mailing / Bayerisches Weihnachtsgeschenk
Auftraggeber: Werbeagentur für Bayerische Marken
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Idee / Gestaltung / Produktion

01_Biergarten zum Selberpflanzen

02_traditionelles Bayerisches Kochbuch

03_Sitzkissen für‘s Isargrillen



Bereich: Sprecherin
Auftraggeber: Hemma Sofia Michel
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Corporate Design / Screendesign



Bereich: Bundesministerium für Familie / CD ROM, Arbeitsmaterial für Jugendämter
Auftraggeber: Deutsches Jugendinstitut
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Screendesign



Bereich: Gastronomie / Online Auftritt
Auftraggeber: Foodoo-Club
Ausführende Agentur: scope
Verantwortlicher Bereich: Screendesign



Bereich: Ladengeschäft, Infobroschüre, Website
Auftraggeber: Renate Sauer
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Logo, Corporate Design, Newsletter



Bereich: Ladengeschäft, monatlicher Newsletter
Auftraggeber: Renate Sauer
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Logo, Corporate Design



Bereich: Gastronomie / Logoauswahl
Ausführende Agentur: Eigener Kunde
Verantwortlicher Bereich: Logoentwicklung



L O S  D O S

L O S  D O S

100 %

Farbton = 70 % Tonwert der Sonderfarbe Pantone 2607

90 % reduziert

80 % reduziert

60 % reduziert

50 % reduziert

70 % reduziert

Bereich: Verlag, Fernsehserie, Laden für Kunsthandwerk
Ausführende Agentur: Eigene Kunden
Verantwortlicher Bereich: Logoentwicklung



b u s i n e s s  +  sys te m  a n a lys i s

b u s i n e s s  +  sys te m  a n a lys i s

Bereich: Filmproduktion, IT Consulting, TN Party
Ausführende Agentur: Eigene Kunden
Verantwortlicher Bereich: Logoentwicklung




